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Objetivos de Aprendizagem

- Transmitir conceitos sobre mercados, comercializacdo, marketing, inovacao e empreendedorismo;
- Analisar o setor agricola;

- Explicar os mercados agricolas;

- Descrever as fileiras de comercializacao de produtos agricolas;

- Elaborar planos de marketing no setor agricola;

- Apresentar exemplos de inovacao agricola;

- Desenvolver capacidades empreendedoras.

Learning Outcomes of the Curricular Unit

- Transmit concepts about markets, commercialization, marketing, innovation and entrepreneurship;
- Analyze the agricultural sector;

- Explain agricultural markets;

- Describe the agri-food chains;

- Develop marketing plans in the agricultural sector;

- Present examples of agricultural innovation;

- Develop entrepreneurial skills.

Conteudos Programaticos

I- Introducéo

1- Objetivos;
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2- Conceitos de mercados, comercializagdo, marketing, inovacdo e empreendedorismo;

3- O setor agricola.

II- O consumidor

1- Teoria da procura:

1.1- Procura individual,

1.2- Efeito rendimento e efeito substituicéo;
1.3- ExcepcOes a lei da procura;

1.4- Modificacdes da procura.

2- Teoria da utilidade/satisfacéo:

2.1- Maximizacéao da utilidade/satisfacéo.

Ill- O produtor

1- Teoria da oferta:

1.1- Oferta individual;

1.2- Modificagbes da oferta.
2- Producdo e custos:

2.1- Teoria da producéo;
2.2- Analise dos custos:
2.2.1- Curto prazo;

2.2.2- Longo prazo.
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IV- Os mercados agricolas
1- Equilibrio no mercado:

1.1- Equilibrio estatico;

PROGRAMA
Marketing, Inovagdo e Empreendedorismo

1.2- Efeitos dos deslocamentos das curvas da oferta e/ou procura sobre uma situacdo de equilibrio;

1.3- Efeito sobre o equilibrio de impostos e subsidios;

1.4- Mecanismos de equilibrio em mercados separados;

1.5- Equilibrio dinamico.

2- Nocdao e formas de mercado:

2.1- Concorréncia perfeita;

2.2- Concorréncia imperfeita:

2.2.1- Teoria do monopdlio.

3- Particularidades dos mercados agricolas:

3.1- Especificidades da procura e da oferta;

3.2- A intervencgédo governamental nos mercados.
4- Falhas de mercado;

5- Organizacdes Comuns de Mercado;

6- Estratégias de controlo dos mercados agricolas.

V- Fileiras de comercializacéo
1- Commodities chains;
2- Branding;

3- Fileiras agricolas;
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4- Produtos certificados.

VI- Marketing agricola

1- Estudos e diagndésticos;
2- Objetivos estratégicos;
3- Marketing mix;

4- Planos de marketing.

VII- Inovacéo agricola
1- Formas de inovacao no setor agricola;

2- Exemplos de inovacao agricola.

VIIl- Empreendedorismo na atividade agricola
1- Carateristicas dos empreendedores;
2- Métodos de geracao de ideias;

3- Andlises econdémico financeiras de ideias empreendedoras.
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Conteudos Programaticos (Lim:1000)
I- Introducéo

[I- O consumidor

[ll- O produtor

IV- Os mercados agricolas

V- Fileiras de comercializacéo
VI- Marketing agricola

VII- Inovacéo agricola

VIlI- Empreendedorismo na atividade agricola

Syllabus (Lim:1000)

I- Introduction

[I- The consumer

[ll- The producer

IV- Agricultural markets
V- Agri-food chains

VI- Agricultural marketing
VII- Agricultural innovation

VIII- Entrepreneurship in agricultural activity
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Demonstracdo da coeréncia dos contetddos programaticos com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

Os contetidos da unidade curricular estao organizados por partes, de acordo com a tipologia dos setores em
causa, e no seu todo constituem uma perspetiva bastante abrangente de praticamente todos os conceitos e
técnicas. Na realidade, desde os conceitos mais basicos até as técnicas mais atualizadas nestes dominios,
faz-se uma perspetiva globalizante e que se pretende bastante completa. A abordagem do docente visa dar
a conhecer 0s conceitos e técnicas gerais da unidade curricular, seguindo-se uma apresentacao das
principais aplicacdes ao nivel do curso. Com 0s conteldos expressos pretende-se levar os estudantes a
conhecer a fundo os diversos aspetos da unidade curricular relacionados com o setor do curso.

Demonstration of the syllabus coherence with the curricular units' learning objectives

The contents of the curricular unit are organized in parts, according to the typology of the sectors in question,
and as a whole they constitute a very comprehensive perspective of practically all concepts and techniques.
In fact, from the most basic concepts to the most up-to-date techniques in these domains, a globalizing
perspective is taken, which is intended to be quite complete. The approach of the professor aims to make
known the general concepts and techniques of the course, followed by a presentation of the main
applications at the level of the course. With the expressed content, it is intended to take students to know in
depth the various aspects of the course unit related to the sector of the course.
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Metodologias de Ensino (Avaliacdo incluida)

- Exposicéo dos conhecimentos tedricos em aulas presenciais.

- Trabalhos individuais e de grupo elaborados pelos estudantes nas aulas com o objetivo de aplicar os
conhecimentos transmitidos.

- A classificacéo final resulta da nota obtida em uma prova escrita (com uma ponderagéo de 50%) que inclui
matérias versadas tanto nas aulas tedricas como nas tedrico-préaticas e da nota de um trabalho préatico (com
uma ponderacdo de 50%) obrigatorio, a entregar e apresentar impreterivelmente até ao Ultimo dia de aulas
do semestre.

- As classificacBes obtidas serdo em tempo oportuno formalmente afixadas. A aprovacéo implica a obtencéo
de pelo menos 9,5 em cada um dos atos de avaliacao (provas escritas e trabalho pratico). O éxito na
unidade curricular implica sempre a presenca efetiva em pelo menos 75 % do numero de aulas
tedrico-praticas realmente dadas.

Metodologias de Ensino (Avaliagdo incluida; Lim:1000)

- Exposicéo dos conhecimentos tedricos em aulas presenciais.

- Trabalhos individuais e de grupo elaborados pelos estudantes nas aulas com o objetivo de aplicar os
conhecimentos transmitidos.

- A classificacéo final resulta da nota obtida em uma prova escrita (com uma ponderacéo de 50%) que inclui
matérias versadas tanto nas aulas tedricas como nas tedrico-praticas e da nota de um trabalho pratico (com
uma ponderacéo de 50%) obrigatorio, a entregar e apresentar impreterivelmente até ao ultimo dia de aulas
do semestre.

- As classificacBes obtidas serdo em tempo oportuno formalmente afixadas. A aprovacéo implica a obtencéo
de pelo menos 9,5 em cada um dos atos de avaliacao (provas escritas e trabalho pratico). O éxito na
unidade curricular implica sempre a presenca efetiva em pelo menos 75 % do niumero de aulas
tedrico-praticas realmente dadas.
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Teaching Methodologies (Including evaluation; Lim:1000)

- Presentation of theoretical knowledge in regular classes.

- Individual and group works prepared by students in class with the aim of applying the knowledge
transmitted.

- The final classification results from the classification obtained in a written test (with a weighting of 50%) that
includes subjects covered both in theoretical and theoretical-practical classes and from the classification of a
mandatory practical work (with a weighting of 50%), to deliver and present until the last day of classes of the
semester.

- The classifications obtained will be formally posted in due time. Approval implies obtaining at least 9.5 in
each of the evaluation acts (written tests and practical work). Success in the course always implies an
effective presence in at least 75% of the number of theoretical-practical classes actually given.

Demonstracdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

Pretende-se desenvolver as competéncias nos estudantes através da participacdo em aulas e atividades
com recurso a pesquisa sobre os diversos aspetos da unidade curricular relacionados com os setores do
curso. Os trabalhos fomentam a pesquisa autdnoma bem como o trabalho em equipa, levando a um maior
envolvimento dos estudantes e uma maior dedicacéo facilitando a aprendizagem. A apresentacao oral do
trabalho também contribui para o sucesso na assimilacdo dos contetdos e desenvolvimento de
competéncias.

Demonstration of the coherence between the teaching methodologies and the learning outcomes

It is intended to develop skills in students through participation in classes and activities using research on the
various aspects of the curricular unit related to the sectors of the course. The works encourage autonomous
research as well as team work, leading to greater student involvement and greater dedication facilitating
learning. The oral presentation of the work also contributes to the success in the assimilation of the contents
and development of skills.
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Observacbes

«Observacdes»
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Observations

«Observations»

Observagf6es complementares
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