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Objetivos de Aprendizagem

Pretende-se que os alunos saibam:

- observar o marketing e o empreendedorismo como filosofia e funcdo da empresa no ramo alimentar;
- desenvolver comportamentos de marketing em empresas do setor alimentar;

- definir a estratégia de marketing em empresas do ramo alimentar;

- operacionalizar as ferramentas do marketing mix em empresas do ramo alimentar.

Learning Outcomes of the Curricular Unit

It is intended that students know:

- observe marketing and entrepreneurship as the company's philosophy and function in the food industry;
- develop marketing behaviors in food companies;

- define the marketing strategy in food companies;

- operationalize the marketing mix tools in food companies.

Conteudos Programéticos

I. O empreendedorismo e o marketing na industria alimentar
1. O que é o empreendedorismo

2. Simbiose entre empreendedorismo, inovacéo e marketing

3. Caracteristicas do empreendedor

4. Tipos de inovacao na Industria Alimentar

5. Protecéo das inovacdes/invengdes
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Il. O marketing cria valor

1. Ligacao entre empreendedorismo, inovacdo e marketing
2. A evolucédo do papel do marketing

3. Alargamento do ambito do marketing

4. As cinco fases do ciclo do marketing

5. O marketing e as tecnologias de informacéo digitais

6. O marketing na industria alimentar

Ill. Andlise de mercado naindustria alimentar e dos seus atores
1. O que € o mercado

2. Andlise quantitativa

3. Andlise qualitativa

4. Estudos de mercado

IV. A segmentacdo de mercado naindustria alimentar
1. Razdes e processos de segmentacéo

2. Os principais critérios de segmentacédo

V. A estratégia e plano de marketing na indastria alimentar

1. A estratégia da empresa e a estratégia de marketing
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2. As opcdes estratégicas

VI. Variaveis do Marketing mix na inddstria alimentar
1. Produto

2. Comunicacao

3. Distribuicéo

4. Preco

VII. Plano de negdcio e de Marketing na industria alimentar

Conteudos Programéticos (Lim:1000)

I. O empreendedorismo e o marketing na industria alimentar

1. O que é o empreendedorismo

2. Simbiose entre empreendedorismo, inovacéo e marketing
3. Caracteristicas do empreendedor

4. Tipos de inovacao na Industria Alimentar

5. Protecéo das inovacdes/invengdes

[1.O marketing cria valor
1. A evolucéo do papel do marketing
2. Alargamento do ambito do marketing

3. As cinco fases do ciclo do marketing
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4. O marketing e as tecnologias de informacédo digitais

Ill. Anédlise de mercado na industria alimentar e dos seus atores
1. O que é o mercado

2. Andlise quantitativa

3. Andlise qualitativa

4. Estudos de mercado

IV. A segmentacdo de mercado na industria alimentar
1. Razbes e processos de segmentacao

2. Os principais critérios de segmentacéo

V. A estratégia e plano de marketing na industria alimentar
1. A estratégia da empresa e a estratégia de marketing

2. As opcoes estratégicas

VI. Variaveis do Marketing mix na industria alimentar
1. Produto

2. Comunicacgédo

3. Distribuicéo

4. Preco
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Syllabus (Lim:1000)

I. Entrepreneurship and marketing in the food industry

1. What is entrepreneurship

2. Symbiosis between entrepreneurship, innovation and marketing
3. Entrepreneur characteristics

4. Types of Innovation in the Food Industry

5. Protection of innovations/inventions

[l. Marketing creates value

. The evolution of the role of marketing

. Broadening the scope of marketing

. The five phases of the marketing cycle

. Marketing and digital information technologies
. Marketing in the food industry

g b~ WDN PP

[ll. Market analysis in the food industry and its actors
1. What is the market

2. Quantitative analysis

3. Qualitative analysis

4. Market studies

IV. Market segmentation in the food industry
1. Reasons and segmentation processes
2. The main targeting criteria

V. The marketing strategy and plan in the food industry
1. The company's strategy and the marketing strategy
2. Strategic options
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VI. Marketing mix variables in the food industry
1. Product

2. Communication

3. Distribution

4. Price

Demonstracdo da coeréncia dos conteddos programaticos com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

A demonstracado entre a coeréncia dos objetivos e 0os conteddos programaticos € elucidada de seguida:
- observar o marketing como filosofia e funcdo da empresa no ramo alimentar: capitulo I,lI

- desenvolver comportamentos de marketing em empresas do setor alimentar: capitulo I, Ill, IV

- definir a estratégia de marketing em empresas do ramo alimentar: capitulo V

- operacionalizar as ferramentas do marketing mix em empresas do ramo alimentar: capitulo V, VI

Demonstration of the syllabus coherence with the curricular units' learning objectives

The demonstration between the coherence of the objectives and the syllabus is explained below:
- observe marketing as the company's philosophy and function in the food industry: chapter I; 1l

- develop marketing behaviors in food companies: chapter I1, IIl, V.

- define the marketing strategy in food companies: chappter V.

- operationalize the marketing mix tools in food companies: chapter V, VII.
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Metodologias de Ensino (Avaliacdo incluida)

Metodologia de ensino aprendizagem:

A metodologia de ensino aprendizagem assenta na exposi¢cdo dos conhecimentos tedricos, na discussado
dos mesmos por parte dos alunos e na elaboracao de fichas formativas para acompanharem de perto o que
ird sendo transmitido. Paralelamente serdo analisados estudos de caso, para que 0s alunos possam
observar melhor o que envolve o marketing na industria alimentar.

Avaliacdo

a) A avaliagdo dos conhecimentos é continua. E efetuada mediante a realizacio de uma prova escrita e de
um trabalho prético.

b) A nota do trabalho pratico refletira (também) o empenhamento e a participacao dos alunos na elaboracao
do mesmo ao longo do semestre.

¢) As notas das provas escritas e do trabalho pratico deverdo ser iguais ou superiores a 10 valores.
d) A nota final resultara da seguinte equacao:

Nota Final = 0,7 prova escrita + 0,3 trabalho prético
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Metodologias de Ensino (Avaliagado incluida; Lim:1000)

Metodologia de ensino aprendizagem:

A metodologia de ensino aprendizagem assenta na exposi¢cdo dos conhecimentos tedricos, na discussado
dos mesmos por parte dos alunos e na elaboracao de fichas formativas para acompanharem de perto o que
ird sendo transmitido. Paralelamente serdo analisados estudos de caso, para que 0s alunos possam
observar melhor o que envolve o marketing na industria alimentar.

Avaliacdo

a) A avaliagdo dos conhecimentos é continua. E efetuada mediante a realizacio de uma prova escrita e de
um trabalho prético.

b) A nota do trabalho pratico refletira (também) o empenhamento e a participacao dos alunos na elaboracao
do mesmo ao longo do semestre.

¢) As notas das provas escritas e do trabalho pratico deverdo ser iguais ou superiores a 10 valores.
d) A nota final resultara da seguinte equacao:

Nota Final = 0,7 prova escrita + 0,3 trabalho prético
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Teaching Methodologies (Including evaluation; Lim:1000)

Teaching-learning methodology:

The teaching-learning methodology is based on the exposure of theoretical knowledge, on the students’
discussion of it and on the elaboration of training sheets to closely monitor what will be transmitted. At the
same time, case studies will be analyzed, so that students can better observe what marketing involves in the
food industry.

Assessment

a) Knowledge assessment is continuous. It is carried out through a written test and practical work.

b) The grade of the practical work will (also) reflect the commitment and participation of the students in the
elaboration of it throughout the semester.

¢) The marks of the written tests and the practical work must be equal to or higher than 10 values.

d) The final grade will result from the following equation:

Final grade = 0.7 written test + 0.3 practical assignment

Demonstracdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

Nas aulas tedricas sao apresentados e discutidos os conceitos relativos ao marketing na inddstria alimentar.
Nas aulas

tedrico-praticas, com uma vertente de aplicacdo mais pratica os alunos séo levados a resolver fichas
formativas e desenvolver um trabalho de investigacdo com vista a aplicar os conhecimentos transmitidos.
Desta foma conseguirdo mais facilmente alcancar os objetivos definidos.

Demonstration of the coherence between the teaching methodologies and the learning outcomes

In the theoretical classes, concepts related to marketing are presented and discussed. In

the theoretical-practical classes, with a more practical application aspect, students are led to solve training
sheets and develop research work in order to apply the knowledge transmitted. Using this approach they will
be able to more easily reach the defined objectives of the unit.
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